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PECS-VILLANY TERSEG TURISZTIKAI TERSEG

A DESZTINACIO MINT TURISZTIKAI TERMEK:

Olyan foldrajzilag kortlhatarolhato, beazonosithatd tertletrész,
amely a turisztikai kindlati piacon egységes fogadoteruletként je-
lenitheté meg, épitett kornyezeti, természetfoldrajzi vagy kulturédlis
értékek tekintetében 6sszefliggd elemek alkotjak, ezért egységes
koncepcioban torténd tervezéséhez, fejlesztésehez és térségi

turisztikai marka kialakitdsahoz orszagos érdek fizédik.

Atérség terlleti lehataroldsa soran a vonzeréalapu mutatdk, a
foldrajzi és infrastrukturalis mutatdk, valamint a turisztikai mutatok
mellett fontos tényezé volt a jelenlegi és a megfeleld marketing
tevékenység réven a jovébeni értékesithetéségi szempontok-
nak térténd megfelelés, valamint a nemzetkozi értékesithetéség

lehetdségei.

A TERSEGI MARKAPROFILT MEGHATAROZO ATTRAKCIOK

1. Villanyi borvidék pincefalvai, dilsi (Palkonya, Villanykévesd)
2. Pécstorténelmi belvarosa: szinte minden térténelmi idészak
megismerhetd, mediterran hangulat, kilonbozé épitészeti

stilusok

Pécsivildgorokseg: okeresztény siremlék egyuttes

»

Zsolnay Kulturdlis Negyed: a Zsolnay csaldd kulturalis
oroksége, szines programkinalat

Pécsi Székesegyhaz és kapcsolddo latnivalok

. Siklosi var

Mdriagy(idi Kegyhely Latogatdkdzpont

. Vasarely Mizeum

0O o N o u

Csontvary Mizeum

10. Harkanyi Gyogy- és Strandftrd6

MARKASTRATEGIA
PECS-VILLANY TURISZTIKAI TERSEG
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KOMMUNIKACIOS CELCSOPORT

KOMMUNIKACIOS CELCSOPORT

PECS-VILLANY TERSEGET JELENLEG LATOGATO KULFOLDI
CELCSOPORTOK A HATAR KOZELEBOL:
« Az egyes telepllések szintjén meghatdrozott termékek

A DESZTINACIOT JELENLEG LATOGATO HAZAI meglehetésen vegyes szolgaltatdsi minéséget mutatnak,

CELCSOPORTOK: amelyekhez teljesen kilonb6zé arszinvonal is kapcsolddik,
- Adesztinaciot jelenleg latogatd hazai célcsoportok — Parok, barati tarsasagok, didkok és osztalykirdnduldk, ennek okan pedig a desztinacioba érkezd célcsoportok a
— Szeniorok, gyogyszolgaltatdsokat keresé, gydgyulasi csaladok nagyobb gyerekkel, akik kulturalis élményeket harom telepulésen teljesen kulonbozéek:
szandékkal érkez6 nyugdijasok, kozépkordak keresnek (Kulturdlis turizmus) — Pécs (kulturdlis turizmus)
(Egészségturisztikai célcsoport) — Pécset latogato city break turistdk — Villany (bor és gasztronémia)
— Parok, barati tarsasagok, jellemzéen magasabb — A kornyezeti adottsagokbol adédo aktiv- és — Harkany (egészségturizmus).
végzettséggel (Bor- és gasztroturizmus) okoturisztikai kinalati elemeket kihasznald kiranduld, - Adesztinaciot jelenleg latogato kilfoldi célcsoportok

tdrdzo, sportold, vizparti nyarald réteg — Harkany vonatkozdsaban a cseh vendégkor meghataro-

(Aktiv- és 6koturizmus) 20, akik elsésorban a furdégyogyaszati szolgaltatasok

irant érdeklédnek

BRAND BOOK
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TURISZTIKAI JOVOKEPUNK

A desztinacid sokszinl kinalatanak kozos attribitumat tehdt nem
az egyes termékek, hanem maga az élmény adja: a magas mind-
ség és az egyedi hangulat, amely a lehatarolt potencialis célcso-
portokat (nyitott, a magas szolgaltatasi szinvonalért fizetni képes
és hajlando, korosztalytdl fliggetlen parok, barati tarsasdgok)

a ,megélés” motivacidjaval utazasra 6sztonzi.

Pécs-Villany turisztikai térség esetében stratégiai cél a ,magas
kultira és prémium borok” imdzsanak megteremtése, ennek
révén pedig magas koltési hajlanddsagu célcsoportok elérése
és a turizmusbdl szarmazoé bevételek novelése mind a hazai,

mind a kulféldi célcsoportok esetében.
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A markakoncepcio hatterében

A MARKAKONCEPCIO HATTEREBEN

Pécs-Villany térsége az orszag klasszikus vendégfogado teriletei
kozé tartozik, a vendégfogadas itt valoban évszazados hagyo-
manyokon alapul. Pécs varosa Délnyugat-Magyarorszag egyhazi
kozpontjaként, hazank elsd, csak néhany évtizedig mikodo egye-
temével, mindig is szamtalan utazot fogadott, Harkany 200 éve
mikodé gyogyfurdéjét mar a 19. szazad végétél kezdve szivesen
keresték fel a gyogyulni vagyok, a villanyi (borvidéki) turizmus
alapjait pedig a vendégfogadasra berendezkedett, rendezett svab
falvak teremtették meg, amelyet az 1990-es évek elején a vallalko-
z0va valt, nyitott és tehetséges boraszok 6sszefogdsa €s magas
szinvonald szolgaltatdsai emeltek orszagos hirlivé.

A desztindcio kozos attribltuma az élmény, melyet a desztinacio
taji adottsagai, a vidéki életérzés hangulata nagy mértékben
segitenek.

Kinalati elemek szintjét a sokszinliség jellemzi. A desztinacio iranti
keresletet harom termék hatarozza meg: kultdra, bor- és egész-
ségturizmus. Pécs mint erds kulturalis termék, egyedi elemekkel,

rengeteg latnivaldval, a Dél-Dunantul kulturalis, tudomanyos és

gazdasagi kozpontja. Villdny hizotermék, orszagos markaismert-

séggel. Harkany, mint erésodé furdévaros. Es ne feledkezziink

meg a Mecsek tdraltvonalairol sem, melyek a térséget valasztok
szamara a kindlatot szinesitik, és az utazasi élmény teljessé tételét

szolgaljak.

BELFOLDI KOMMUNIKACIOBAN TURISZTIKAI
MARKAKONCEPCIOJA:

A magéaval ragado élmények desztinacioja.

KULFOLDI KOMMUNIKACIOBAN:

Magas minésegU kulturélis turizmus, bor és gasztronomia jellemzi.

15
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G’ Pécs-Villany

KOMMUNIKACIOS STRATEGIA
PECS-VILLANY MARKAPILLEREI ES A MARKAERTEKEK

PECS-VILLANY MARKAPILLERE| ES A MARKAERTEKEK

KULTURALIS SOKSZINUSEG

— Pécs, mint a kultdra févarosa,
city break helyszin
— fesztivalok

— vilagorokségi helyszin

GASZTRONOMIA ES BORKULTURA

— Villany

TERMESZETI ADOTTSAGOK

valtozatos tajak

vizpart (Orfd)

gyogyvizek

Villanyi borvidék, nem csak a bor miatt,

hanem mint természeti kiilonlegesség

AKTIV KIKAPCSOLODASI LEHETOSEGEK

— kerékparozas

— csaladi kikapcsolédas
(strandok, fiirdék)

— wellness

— kirandulasi, turazasi lehetéségek

— Mecsek, Mecsextrém Kalandpark

kulturalis élménykinalat a csalédd minden tagja,

minden korosztdly szamara

kulénleges hangulatu izélmények, egyediléllé boros élmények egy valdban

kulonleges mediterrdn atmoszféraju vidéken

feltoltédés, kikapcsolodas

aktiv kikapcsolddas, kiulonleges természeti kdrnyezetben, vizi élmények, kalandok
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Missziénk, Viziénk, Fogyasztdi Insight/Osszehasonlitasban

OSSZEHASONLITASBAN

MISSZIONK VIZIONK

Bemutatjuk Eurdpa kulturalis févarosat, a maga igazan szines Magas torténelmi-kulturalis 6rokségu, egyedi hangulatd, kitlind
torténelmi és kulturélis kindlataval. Kozben pedig még borokkal rendelkezd, prémium kikapcsolddast igérd térség.
népszerlibbé tesszik a magas gasztronomiai és bortermeld
kultdrdju Villany térségét. e e e e e e e e e e e K
— Alacsony &r A FOGYASZTO VAGYAI

— Elménymaximalizalas

|

|

I

|

|
r - _I ______________ r—_——m -
| ! | |
| ! | |
I ! I POP: I
| ! | |
| | | — sokszind turisztikai kinalat, |
: : : — a csalad minden tagjanak :
I : I (Budapest kérnyéke térség) I
| I |
£ I ! I I
FOGYASZTOI INSIGHT o | |
I ! I I
I ! I I
I ! I I
I : I I
A kulturalis soksziniiség és kimondottan prémium : L _____ : _________________________________ | :
gasztro- és borélmények. | | | |
| | | |
: : — Kulturalis és torténelmi sokszinliség, city break helyszin : :
| ! (Szeged és térsége, Sopron-Fert6 térség, Matra-Biikk térség, ! |
| | | |
| | Debrecen és térsége) | |
! . . : — Bor és gasztrondmia magas szinten : L L !
! A VERSENYTARS ALTAL ! o o ) ) ' A TERSEG KINALATA !
| KINALTAK | (Budapest kérnyéke térsége, Balaton térség borészatai) I |
| | I |
| \ — Vizparti élmények (Budapest kdrnyéke térség | |
| \ . o ,  —Mediterran hangulat |

és a Velencei-to)
! — Egészségturisztika, ! o o I —Vildgorokségi teriilet I
| \ — Fesztivélturizmus (Balaton térség, / |
| furdé motivacidju vendégek \ . o / — Zsolnay-6rokség |
Gyér-Pannonhalma térsé
I e \ yor- 9 / o i I
(Szeged és térsége, Gyula \ . . / — Aktiv kikapcsolodasi
! \ Budapest kérnyéke térsége) / !
| és térsége, Balaton térség, \ Y lehetéségek a Mecsekben |
| |
Bik-Sarvar térség) \\ ,/ — Harkany egyedi gydgyaszati
| |
: — Négy évszakos aktiv- és AN ! profilja :
AN 7

| dkoturizmus (Matra-Biikk AN e |
| Co ~ s |
| térség) S e I
| S . - _- - |
| S~ _ - |
L e e e e e e e e e e = = = T e - L L L e e e e e e e e e e e e e = — a
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G’ PeCS_VI I'I'a ny A térség markaattribitumai és markapozicio

A TERSEG MARKAATTRIBUTUMA MARKAPOZICIO

Kulturalis sokszinliség i s 7 s

Torténelmi latvanyossagok A PECS-VI LLANY TE RS EG

Magas minéség, prémium gasztrondmiai és bordaszati termékek M AGAS P R E M I U M

Egyedi, mediterran hangulat 44 /’ V4 s

Aktiv turisztikai lehetéségek a Mecsekben M I N OS EG U KU LT U R,AL I S’

Vizparts elmenyek GASZTRONOMIAI ES

Felldiilés, rekreacio, fuirdéélmények 7 s s
BORELMENYT BIZTOSIT

MEDITERRAN LEGKORBEN.

Magyarorszag minden desztinacidja
felfedezésre varo élmeényeket rejt.

21
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Markaszemélyiség

A MARKASZEMELYISEG

A kétarcd, aki egyiddben tekint multba és jelenbe. Fiatalos, jelent szamara nehézséget. Komoly kulturalis hagyomanyokkal

lendiletes, aki élvezi a nylzsgd varosi életet, a kultdrat, porgést, rendelkezik, kifejezetten intellektudlis beallitottsdgu, de kdzben

koézben érett és nyugodt is, rendelkezik a vidéki életérzés imad enni, inni, lazulni, egy jo pohar bor mellett eszmét cserélni.

hangulataval is. Szeret id6t tolteni fiatalokkal és idésebbekkel, Kifejezetten minéségorientalt.
parokkal és csaladokkal egyardnt. Kétféle kommunikacio sem

BRAND BOOK
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Markapiramis

MARKAPIRAMIS

MARKAESSZENCIA
Pécs-Villany térsége a

kifejezetten magas mind-
ségl kulturalis-szabadidds és

gasztro-borturisztikai szolgalta-
tasok irant érdeklédé vendégek
elsédleges hazai célpontja.

MARKAERTEKEK
Minéséqi, kilonleges, kulturalis,
szdérakoztatd.

MARKASZEMELYISEG
Kettds, hiszen egyidében jellemzé ra a jelen és a mdilt.

Fiatalos, lendiletes, nylizsgd, de mellette érett és nyugodt is.
Minden korosztallyal megtaldlja a kozos hangot. Intellektudlis tipus,
de szeret enni, inni, lazulni.

POD (Points of Difference)
Magas minéség minden téren, prémium kulturdlis, gasztrondmiai
és borkinala.

POP (Ponts of Parity)
Sokszinl turisztikai kinalat, mindenkinek tartogat élményeket.

ERZELMI ELONYOK
Egyedi varosi-vidéki hangulat egy helyen, nagyon magas minéségl kényeztetd faktor.

PRAKTIKUS ELONYOK
Kinalatat tekintve minden klasszikus turisztikai termék kategdriaban rendelkezik elemmel.
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A TERSEG FO
KOMMUNIKACIOS
MARKAUZENETE

Pécs-Villany térsége a kifejezetten
magas minéség élmeényigéretét
jelenti. A kultura és a prémium
gasztrondmia biztositjak ezt.

Egyedi élményt a pécsi UNESCO
vilagorokségi helyszine, a varos
kilonleges, mediterran adottsaga,
épitészeti emlékei, kulturalis értékei
illetve az orszagosan ismert és
prémium borélményt biztosito

boraszatok kinalnak.

KOMMUNIKACIOS STRATEGIA | |

A térség f6 kommunikaciés markatlizenete, szezonalis és réspiaci Uizenetek

POTENCIALIS SZEZONALIS ES RESPIACI UZENETEK

Kirandulj és kostolj a villanyi borturan!

- Avillanyi bordszatok ésszel kilonleges szureti, Marton-napi
stb. kinalattal varjak a rajongdikat.
Harkany kulonleges ajanlatokkal vérja a pihenni és gyogyulni
vagyokat!

. Latogass el a Pécsi Tavaszi Fesztivélral

« Varnak Orf(i szabadstrandjai!

« Fesztivdlozz Orflin, Pécsett vagy Villdnyban!
- Bringazz a Mecsekben!

. Kalandpark, var, mizeum szérakoztatja a csaldd minden tagjat!
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KULCSSZAVAK

KULTURA
MEDITERRAN
BOR
ZSOLNAY
EOZIN
BOHEM
LAZA
ELEGANCIA
STABILITAS
INNOVACIO

ALKOTO

KOMMUNIKACIOS STRATEGIA
Kulcsszavak
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Tone of voice

TONE OF VOICE

Kilonb6zé hangulatiu kommunikacio,
a célcsoport és a desztinaciot

jellemzé sokszinliség okan.

Egyszerre modern,
dinamikus,
ugyanakkor bélcs, érett is.
Mindenképpen intelligens,

minéségi, prémium jegyeket

tikrozé.

31
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Arculati szinek

G’ Pécs-Villany ceo ||

SZINHASZNALAT

Arculati fészin: Logdban hasznalt kiegészité szinek: Arculatban hasznalt kiegészitd szinek:

C: 65 C: 35 C: 100 C: 00 C: 00
M: 00 M: 90 M: 80 M: 45 M: 25
Y: 30 Y: 35 Y: 00 Y: 60 Y: 55
K: 00 K: 00 K: 35 K: 00 K: 00
R: 069 R: 176 R: 000 R: 247 R: 252
G: 192 G: 055 G: 051 G: 158 G: 196
B: 190 B: 107 B: 17 B: 109 B: 128
HEX: HEX: HEX: HEX: HEX:
#45C0OBE #B0376A #003375 #F79E6D #FCC480
PANTONE: PANTONE: PANTONE: PANTONE: PANTONE:
326 C 4073 C 288C 1565 C 149 C

C: 10

M: 10

Y: 10

K

R: 226

G: 221

B: 219

#E2DDDB

PANTONE:

Warm Gray 1C

BRAND BOOK
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Tipografia

PAR S$ZO A BETUTIPUSROL

Logdban hasznalt bet(: Kenyérszoveg:

Wonder Unit Sans - Medium Wonder Unit Sans - Bold:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras efficitur ac nibh ac
lacinia. Fusce dapibus tincidunt massa, at egestas elit consequat eu. malesuada
fames ac ante ipsum primis in faucibus.

Wonder Unit Sans - Semibold:
Pellentesque eleifend massa vel purus pellentesque, ac egestas libero pretium.

sapien massa, feugiat ut tellus quis, condimentum scelerisque ligula. Quisque
pulvinar interdum nisi nec viverra.

Wonder Unit Sans - Regular:
Cras urna justo, maximus et aliquam a, imperdiet at ex. Duis nec mi scelerisque,

vestibulum libero eu, porttitor arcu. Donec sodales massa sed leo ornare, sit amet
mattis est. Suspendisse non mi mauris.

A logéban hasznalt betli nyelvi mutacioi:

Masodlagos betlikészlet (online font): Rendszer font:
Orosz Héber Kinai -
Montserrat - Extrabold: Arial - Black:
NOTO SANS - REGULAR ARIMO - BOLD NOTO SANS SC - MEDIUM LOREM IPSUM DOLOR SIT, CONSECTETUR LOREM IPSUM DOLOR SIT, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT CRAS EFFICITUR TESQUE ADIPISCING ELIT CRAS EFFICITUR TESQUE
JIOPEM WMNCYM I0NIOP CUT AMET, U[, VY X0 X' IPVIN 21T, KD WNI DX FHEEFRRENESEMRERAR LR, VULPUTATE PURUS ET METUS. VULPUTATE PURUS ET METUS.
YO JEMOLPUTYM EQOULIMAHTYP Wil AwDINn. wH dNa nwnb nnnwa HIER R R A R R B T REES K.
AVNCAYTATUOHW. MATPUOSIYE 51Y1019'0, NNIY NAID'D DT AN, 1N WH B hEEI R AR B B R RRSE . .
LIOHCESIYAT HO BEN. NI2Y 57N 2'91AT. YIT K1 'OIT N0DIN, TTHEEEEZERA, Montserrat - Extrabold: Arial - Bold Italic:
N1 VY NIRY' PITAIN PO T,
Phasellus dui quam, aliquam in est eget, Phasellus dui quam, aliquam in est eget,
gravida fringilla quam. Etiam vehicula gravida fringilla quam. Etiam vehicula
egenec quis ante eget odio condimen. egenec quis ante eget odio condimen.
Montserrat - Medium: Arial - Regular:
Eleifend massa vel purus pellentesque, Eleifend massa vel purus pellentesque,
ac egestas libero pretium. Nulla idin nulla ac egestas libero pretium. Nulla idin nulla
non libero semper feugiat vivamus. non libero semper feugiat vivamus.

BRAND BOOK
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A KAPMANY BETUKESZLETE HEADLINE

A kampanykreativ arculati betlikészlete:

MONGOOSE - REGULAR

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, GONSECTETUR H ATA R TA I_A N

ADIPISCING ELIT. CRAS EFFIGITUR AG NIBH AC LACINIA.

Masodlagos betiikészlet (online font): KU l | U R A

OSWALD - REGULAR

LOREM IPSUM DOLOR SIT, CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT CRAS EFFICITUR TESQUE
VULPUTATE PURUS ET METUS.

Wonder Unit Sans - SemiBold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras efficitur SZLOGEN
ac nibh ac lacinia. Fusce dapibus tincidunt massa, at egestas elit

consequat eu. malesuada fames ac ante ipsum primis in faucibus. RAGYOGJ A TU KREBEN'

Mésodlagos betlikészlet (online font):

Montserrat -Medium

Eleifend massa vel purus pellentesque,
ac egestas libero pretium. Nulla idin nulla
non libero semper feugiat vivamus.

BRAND BOOK
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LOGO ETIMOLOGIA

GALGOCI TARSOLYLEMEZ

Honfoglalds kori diszitémUlvészet
inda motivum: természetkozeli, hulldmzo forma

HUNGARY LOGO

Magyarorszag nemzetkozi
turisztikai arculata.

7

ZSOLNAY EOZIN PORCELAN

A Zsolnay markanév a mai napig egyet jelent

a tradicionélis értékrenddel, a kimagaslé minéséggel.

_|_

\m!ﬁzﬁ}

) |
LEQERE

| _

WA

BORASZAT

Az évszazados hagyomanyokkal
biré Villanyi borvidék.

i

&



G’ Pécs-Villany

SIGN KIALAKITASA

A sign eredete

Magyarorszag s

sign

A jobb oldali elem allando

A sign bal oldali eleme/elemei és szinvilaga

a desztinacio karakterjegyeit €és markaszemélyiségét tukrozik.

PECS-VILLANY DESZTINACIOHOZ
KOTODO KULCSSZAVAK:

kultdra
bor
Zsolnay
bohém
laza
elegancia
innovacio

alkoto

i

ARCULAT
Vizualis jegy eredete, kulcsszavak

/
x‘/ -—__,/

f/f/ / U/f

i
e
| A
'
FOry's
p
!



G VT AVHIES ARCULAT | |
’ PeCS VI I.I.a ny A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai 5

SIGN HASZNALATA

Sign - szines Biztonsdagi terilet hasznélata Inverz - sotétkek alapon Inverz - f6 arculati szin alapon

Monokrom - sotétkék Monokrom - f6 arculati szin

Fekete-fehér

Nyomtatott feluleten:

CMYK verzidé: A Sign minimum magassaga 4 mm.
Direktszines verzié: A Sign minimum magassaga 3 mm.
Digitalis feluleten:

A Sign minimum magassaga 15 px.

Favicon: A Sign minimum szélessége 16 px.

(Hasznalat csak abban az esetben, ha technikailag csak fekete-fehér lehetséges.)

BRAND BOOK
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A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

Gp Pécs-Villany aRCULAT |||

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - MAGYAR

Desztinacio logo felépitése Inverz - s6tétkék alapon Inverz - f6 arculati szin alapon

G’ Pécs-Villany G’ Pécs-Villany

' x| 2x ' x x|
G’ Pécs-Villany G Pécsvilany Gp Pécsvilany
G’ Pécs-Villany G’ Pécs-Villany

(Hasznélat csak abban az esetben, ha technikailag csak fekete-fehér lehetséges.)

CMYK verzié: A Pécs-Villany logé minimum magassaga 4 mm.

Direktszines verzio: A Pécs-Villdny logé minimum magassaga 3 mm.

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany sepes 111

A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - TILTASOK

Az aldbbi szindlldsok hasznalata tilos:

Gprcsviany G ersviny

6P -7y @GP picsVillany

__— [ Co Go e [ @RBEES

Ve

Villany G 2cs-Villany

BRAND BOOK
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A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

Gp Pécs-Villany aRCULAT |||

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - TILTASOK

Az aldbbi szindlldsok hasznalata tilos: Nem arculati szinek hasznélata tilos

G 2cs-Villany

Szindtmenet hasznalata tilos

G >cs-Villany

Nem arculati szin hasznalata monokrém verzidban tilos!

BRAND BOOK
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G < H J ARCULAT
’ PeCS VI l.l.a ny A log6 lehetséges feliileti mutacioi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - TILTASOK

Tilos megtikrozni az egyes elemeket Tilos elforgatni a logot A tipdba belenydilni tilos Tilos az arnyék hasznélata

Tilos a jel és a szoveg egymashoz képesti Tilos belenyllni az ardanyokba Tilos megcserélni az elemek sorrendjét Tilos a kontur hasznélata

helyének megvaltoztatdsa

¢s-Villany

sVilldny

Tilos torzitani a logon Tilos elhagyni elemeket Tilos megcserélni az elemek sorrendjét Tilos a “bevel and emboss” hasznalata

G

cs-Villany

q

¢s-Villany

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany aRCULAT |||

A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA FOTON

Elsédleges hasznalat: s6tét tonusu foton, fehér logd Szines logo hasznalta tilos foton.

G’ Pécs-Villany

R

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany aRCULAT |||

A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA FOTON

Mdsodlagos hasznélat: fehér/vildgos ténusu fotén, monokrém kék logd

Vildgos tonusu, nem mozgalmas, ahol a kép ténusértéke maximum 30%.

G’ Pécs-Villany s

G recs-viusny

G’ Pécs-Villany

0% fekete érték 30% fekete érték 100% fekete érték

szines, de monokrém hatdsu, sotét hattérre kerdl.

G’ Pécs-Villany

BRAND BOOK
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G VT AVHIES ARCULAT | |
’ PeCS VI ua ny A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai 5

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - ANGOL PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - EGYEB NYELVEKEN

Pécs-Villany logo - szines Cseh nyelven - Pécs-Villany logo

. . G’ Region Pécs
M Pécs region z,

Arab nyelven - Pécs-Villany logd
Inverz - f6 arculati szin alapon Monokrom - fé arculati szin y yio8

G’ Pécs region G’ Pécs region G’ Jlin puld)

Inverz - sotétkék alapon Monokrom - sotétkék

G’ Pécs region G’ Pécs region

Bolgar nyelven - Pécs-Villany logé

Gp PernoH lley

Fekete-fehér

G’ Pécs region G’ Pécs region

Dan nyelven - Pécs-Villany logé

(Hasznalat csak abban az esetben, ha technikailag

csak fekete-fehér lehetséges.) Biztonsagi terllet hasznalata G’ Pécs_om rédet

2x 'x

CMYK verzié: A Pécs-Villany logé minimum magassaga 4 mm.

Direktszines verzid: A Pécs-Villdany logé minimum magassaga 3 mm. Monokrém szinhaszndlat megegyezik a magyar logééval.

BRAND BOOK
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6P Pécs-vilany et 1|

A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - EGYEB NYELVEKEN

Francia nyelven - Pécs-Villdny logd Olasz nyelven - Pécs-Villany logo

G’ Région de Pécs G’ Regione di Pécs

Héber nyelven - Pécs-Villany logo Lengyel nyelven - Pécs-Villany logo

G’ NnnIt oy’ G’ Region Pécs

Horvat nyelven - Pécs-Villany logd Roman nyelven - Pécs-Villdny logd

G’ Regija Pecuha G’ Regiunea Pécs

Német nyelven - Pécs-Villany logo Orosz nyelven - Pécs-Villany logd

G’ Region Pécs G’ PermnoH MNey

Monokrém szinhaszndlat megegyezik a magyar logééval.

BRAND BOOK
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G’ Pécs-Villany ot ||

A logé lehetséges feliileti mutacidi, alkalmazasi szabalyok és tiltasok, hasznalati hibak példai

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA - EGYEB NYELVEKEN

Szlovak nyelven - Pécs-Villany logo Ukran nyelven - Pécs-Villany logd

G’ Pécs a okolie G’ PerioH ey

Szerb nyelven - Pécs-Villany logé Kinai nyelven - Pécs-Villany logd

G’ Oblast Peduja G’ (&7 X

Monokrém szinhaszndlat megegyezik a magyar logééval.

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villdny o ||

A desztindaciés almarkak egyiittes megjelenésének szabdlyai, mas turisztikai markakkal

A DESZTINACIOS LOGO VISZONYA MAGYARORSZAG ES HUNGARY MARKAKHOZ

7£ HUNGARY Gp_Be;sALLlLanL fp HUNGARY Gp Pécs-Villany Q’p HUNGARY Gp
Gpwm G’ Pécs-Villany ¥ MAGYARORSZAG G’ Pécs-Villany

¢ HUNGARY Gp Pécs-Villany ¢ HUNGARY Gp Pécs-Villany ¢ HUNGARY Gp

G’ Pécs-Villany \.1 MAGYARORSZAG G’ Pécs-Villany \'y MAGYARORSZAG G’ Pécs-Villany

¢ HUNGARY Gp Pécs-Villany ¢ HUNGARY Gp Pécs-Villany ¢ HUNGARY Gp

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villdny o ||

A desztinaciés almarkak egyiittes megjelenésének szabdlyai, mas turisztikai markakkal

PARTNER LOGO HASZNALATA

(& Pécs-vilany

I \‘] MAGYARORSZAG ¢ HUNGARY

70%

VT e
WECSENRERSE &

VILLANY \.] MAGYARORSZAG

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany ARCULAT |||

Logod és verbadlis jegyek egyiittes alkalmazasa

ARCULATI ELEM HASZNALATA

o i i

BRAND BOOK
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Gp Pcs-vilsny seouar |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

KEPHASZNALAT

hideg filter hasznalata foton (évszaktol és a fotd szinténusatol fliggben valasztandd)

BRAND BOOK
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Gp Pcs-vilsny seouar |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

KEPHASZNALAT

meleg filter haszndlata fotdn (évszaktdl és a fotd szinténusatdl fliggéen vélasztando)

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany sl 11 8

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

CLP PLAKAT

Belfoldi kampany Belfoldi kampany - Széchenyi 2020 sarokelemmel

Gp Pécs-Villany G’ Pécs-Villany

-

M

BeSENRESSE

VILLANY \.’ MAGYARORSZAG

SZECHENYI 9

VILLANY \.] MAGYARORSZAG

40%

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

CLP PLAKAT

Belfoldi kampany URL-lel Belfoldi kampany URL-lel - Széchenyi 2020 sarokelemmel

Gp Pécs-Villany G’ Pécs-Villany

ft

HOSST = 0SSl -

|

LEGSENGESSEL - BCSNRESSEL

SZECHENYI 9

VILLANY ‘.’ MAGYARORSZAG VILLANY \.; MAGYARORSZAG

csodasmagyarorszag.hu ' csodasmagyarorszag.hu csodasmagyarorszag hu

VILLANY \.;MAGVARORSZI-'\G ‘
csodasmagyarorszag. hu

40%

BRAND BOOK
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Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

Gp Pécs-Villany sl 11 8

CLP PLAKAT

Kulfoldi kampany Kulfoldi kampany - Széchenyi 2020 sarokelemmel

G’ Pécs region G’ Pécs region

SZECHENYI 9

VILLANY 50%

viiny I HUNGARY:

VILLANY

40%

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany sl 11 8

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

CLP PLAKAT

Kulfoldi kampany URL-lel Kulfoldi kampany URL-lel - Széchenyi 2020 sarokelemmel

G’ Pécs region

G’ Pécs region

VILLANY ¢ HUNGARY y Yoy vicany 1 W HUNGARY S viany JEONCARVINR .
visithungary.com | e L AeeT| i dimeans feithungarveon Loy

ot

SZECHENYI 9 SZECHENYI 9

40%

BRAND BOOK
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G’ Pécs-Villa ny ARCULAT |

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

BILLBOARD PLAKAT

Belfoldi kampany Belfoldi kampéany - Széchenyi 2020 sarokelemmel

G recsVilg Gp rics\iig

HOSSIU LEGSENGESSEL . e P HOSSZU LECSENGESS|

VILLANY : : | \.’ MAGYARORSZAG VILLANY

HUNGARIAN
GovERNMENT

szécusnw@
Fio | Europs
{ Covimumrnr R

40%

BRAND BOOK
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G Pecs-vilsny o arcuLaT | ||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

BILLBOARD PLAKAT

Belfoldi kampany URL-lel kampany Belfoldi kampdny URL-lel - Széchenyi 2020 sarokelemmel

SZECHENYI @

VILLANY ; 0, |7 MAGYARORSZAG S, m
. A Development Fund

- . . . f j i ; . : : . 7 i 5
VILLANY i 5. MAGYARORSZAG
My Kosilkne csodasmagyarorszag.hu o e T o ol s

csodasmagyarorszag.hu

8%
8%

SZECHENYI @
European Union E
European Regional

| Development Fund
csodasmagyararszagnu .

40%

VILLANY

VILLANY /

csodasmagyarorszag.nu

BRAND BOOK
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s 11 2 ARCULAT
G’ PeCS'V| l-l-a ny Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek | | .

BILLBOARD PLAKAT

Kulfoldi kampany Kulfoldi kampany - Széchenyi 2020 sarokelemmel

ATASTE
URHIST(

VILLANY

SZECHENYI @
**

o p 3 European Union
4 I o European Regional
VILLANY - i = g £ Development Fund

8%
8%

OF

VILLANY ‘
e

SZECHENYI @

European Regional

VILLANY / Development Fund

40%

<

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

BILLBOARD PLAKAT

Kulfoldi kampany URL-lel Kulfoldi kampany URL-lel - Széchenyi 2020 sarokelemmel

SZECHENYI @
European Union
e i
Development Fund

visithungary.com I ] GovERRMERT

VILLANY VILLANY

visithungary.com

8%
8%

OF
P

OF
.

A
’ ’ szécusuw@

VILLANY 7| corapean union
i | Development Fund

visithungary.com ( i

u
et

VILLANY

40%

visithungary.com

BRAND BOOK
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G’ Pécs-Villany

BANNER

Mozgd banner (fekvé) - Széchenyi 2020 sarokelemmel

Gp Pecs-Villany

VILLANY

Gp Pecs-Villany

VILLANY

Gp Pecs-Villany

VILLANY R8s iACYARORS 2AG

BRAND BOOK

csodasmagyarorszag.hu

CTA BUTTON

csodasmagyarorszag.hu

SZECHENYI

A

SZECHENYI '
_.b_ European Union m
)

S

SZECHENYI Q

European Union
European Regional
nd

HUNGARIAN

PISPTAMANN NVESTING IN YOUR FUTURE

SZECHENYI Q
HUNGARIAN

PSPV nvesTiN

Mozgd banner (fekvo)

G’ Pécs-Villany

VILLANY

G’ Pécs-Villany

viLLANY IS8y incvARORSZAG

G’ Pécs-Villany

VILLANY } 8 MacvaRORSZAG

VILLANY RSy iAGVARORS 2AG ‘

ARCULAT

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

~ ELMENYEK
HOSSZ0 LECSENGESSEL

csodasmagyarorszag.hu

CTA BUTTON

csodasmagyarorszag.hu
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Gp Pécs-Villany sl 11 8

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

BANNER

Mozgd banner (all6) - Széchenyi 2020 sarokelemmel Mozgd banner (fekvo)

G’ PecaVilla ny

Gp i.Dé"c':s_:;LVillé ny

fMENYEK Wi

LECSENBESSEL

(og ..\ BUTTbN CTA BUTTON

HOSSz( -
LFCSENGESSEL

csodasmagyarorszag.hu csodasmagyarorszag.hu

csodasmagyarorszag.hu csodasmagyarorszag.hu

VILLANY VILLANY VILLANY VILLANY VILLANY VILLANY

szEcNEnvl' smmn' smmm'
EE ]

6 MAGYARORSZAG \.; MAGYARORSZAG \.; MAGYARORSZAG \.; MAGYARORSZAG \.1 MAGYARORSZAG \.; MAGYARORSZAG

MAGYARORSZAG

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA VIDEON (NYITO/ZAROKEP) - 16:9

Pécs-Villany logo hasznélata Pécs-Villany jel hasznalata

G’ Pécs-Villany

G’ Pécs-Villany

G Picsviany

BRAND BOOK
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PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA VIDEON (NYITO/ZAROKEP) - 16:9

Pécs-Villany logé hasznalata tarslogov

\.; MAGYARORSZAG

G’ Pécs-Villdny

G’ Pécs-Villdny

Péc

-Villan

jel hasznalata tarslogove

\.; MAGYARORSZAG
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA VIDEON (NYITO/ZAROKEP) - 4:3

Pécs-Villany logo hasznélata Pécs-Villany jel hasznalata

G’ Pécs-Villany

Gp Pécs-Villdny

G Pics-vitany

BRAND BOOK
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PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA VIDEON (NYITO/ZAROKEP) - 4:3

Pecs-Villany logo hasznalata tarslogova Pecs-Villany jel hasznalata tarslogova

Gp récsil

\.; MAGYARORSZAG

G’ Pécs-Villany

Gp Pécs-Villany
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA VIDEON - 16:9

Logd hasznéalata Jel hasznalata

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

PECS-VILLANY LOGO HASZNALATA VIDEON - 4:3

Logd hasznéalata Jel hasznalata

BRAND BOOK
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Gp Pcs-vilsny seouar |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

LOKACIO HASZNALATA VIDEON - 16:9

Logd hasznéalata Jel hasznalata

LOKACIO

BRAND BOOK
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Gp Pcs-vilsny seouar |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

LOKACIO HASZNALATA VIDEON - 16:9

Logd hasznéalata Jel hasznalata

_ LOKACIO LOKACIO

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villany ARCOLAT |||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

NEV INSERT HASZNALATA VIDEON - 16:9

Pécs-Villany logoval egyutt hasznalva Jellel egyditt hasznalva

>

il

y

o =

2 L

Podibi i’

Név Lorem Ipsum Dolor |

Lorem ipsum dolor sit amet elit
sed diam nonummy.

Név Lorem Ipsum Dolor

BRAND BOOK

NEV: Wonder Unit Sans - Bold

Név Lorem Ipsum Dolor
it amet it

R: 069 R: 069 R: 023
G 192 G 192 G o7
B: 190 B: 190 B: 157
#45C0OBE #45C0OBE #17479D
100% 100% attetszéség: 90%

NEV: Wonder Unit Sans - Bold
TITULUS: Wonder Unit Sans - Medium

m



G 2 A\/illA ARCULAT
’ PeCS VI I.I.a ny Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

NEV INSERT HASZNALATA VIDEON - 4:3

Pécs-Villany logoval egyutt hasznalva Jellel egyditt hasznalva

Lorem ipsum dolor sit amet elit
sed diam nonummy.

o

Név Lorem Ipsum Dolor

BRAND BOOK

NEV: Wonder Unit Sans - Bold

Név Lorem Ipsum Dolor

R: 069 R: 069 R: 023
G 192 G 192 G o7
B: 190 B: 190 B: 157
#45C0OBE #45C0OBE #17479D
100% 100% attetszéség: 90%

NEV: Wonder Unit Sans - Bold
TITULUS: Wonder Unit Sans - Medium

n3



Gp Pécs-Villany e

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

KIEMELT SZOVEG HASZNALATA VIDEON - 16:9

Logd hasznéalata Jel hasznalata

LOREM [PSUM
DOLOR-SIT AMET

'l
|

3

LOREMFSUM
00LOR SITAWET

R A T

DOLORSITAMET =

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
Headline/highlighted text: Mongoose - Regular IN '“N(}"]UN]' S[M G[]NS[[}TH’UH Headline/highlighted text: Mongoose - Regular l[lREM |pSUM D[H.OR
ADIPISGING ELIT. SITAMET, IN TINCIDUNT

SEM CONSECTETUR.

BRAND BOOK
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Gp Pécs-Villdny o ||

Kampany kreativ, képhasznalati szabalyok, szerkesztési elvek

KIEMELT SZOVEG HASZNALATA VIDEON - 4:3

Logd hasznéalata Jel hasznalata

LOREMPSUME
DOLOR SIT AMET

10

(ORENHP M

LOREM IS =
DBLOR SIFANET- 4

DOLOR SIT AMET

Headline/highlighted text: mHEM IPSUM DO[UR Headline/highlighted text: mREM IPSUM DU[UR
Mongoose - Regular S” AMH, |N "NG'DUNT Mongoose - Regular S” AMH, |N "NG'DUNT
SEM CONSECTETUR. SEM CONSECTETUR.

BRAND BOOK
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M Pécs-Villany

WEBOLDAL

BRAND BOOK

PALATERS TUBELITIGA DAL

MIT ESIMNALIAK &

it 31E

MR NOULIAK +

B ueidets @8 o

TEDVEZD MET 4

Maybo the most srmblematic building of
Visegrad which is commaonty just refermed
8 Tha castio of Viseqrad, snd with this
emphasizing the cullural value of the
respect- diemanding comples peaking on
tha top of the Virhegy.

i rmalty, tha Soioenon Tawer s part of the

/-\

L J

e —

E-MAIL ALAIRAS

Offline- és online f

ARCULAT

let-specifikus alkalmazasi példak

19



Offline- és online feliilet-specifikus alkalmazasi példak

’ Pécs-Villa ny ARCULAT

LEVELPAPIR NEVJEGYKARTYA

G @ PécsVillany

Tituhua Vesutskrav Karmastraie UrfAszony riasios.
LY

mdrandng

Telapdiés

Risterilet vogy sostafith megrevesie

]

ikt : Balapat. 20H5.30.77. Tisztelt X1
Lererm |paurn dolor alt amet, consectatur cdiplicing alit, sed do shuimod termpor in
cididunt ut lobore ot dolone g “qua. LM enim od minim weni quis nostrud
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