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Hogyan kommunikal az IPCC?

- Légy magabiztos kommunikator!

- Beszélj a valo vilagrol és ne elvont gondolatokrol!

- Kapcsolodj olyan kérdésekhez, amik fontosak a kozonségednek!
- Mondj el egy emberi torténetet!

+ Azzal kezdjunk, amit tudunk!

+ Hasznaljunk hatasos vizualis kommunikaciot!



Five Reasons For Concern (RFCs) illustrate the impacts and risks of
different levels of global warming for people, economies and ecosystems
across sectors and regions.

Impacts and risks associated with the Reasons for Concern (RFCs)
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Purple indicates very high
risks of severe impacts/risks
and the presence of
significant irreversibility or
the persistence of
climate-related hazards,
combined with limited
ability to adapt due to the
nature of the hazard or
impacts/risks.

Red indicates severe and
widespread impacts/risks.
Yellow indicates that
impacts/risks are detectable
and attributable to climate
change with at least medium
confidence,

White indicates that no
impacts are detectable and
attributable to climate
change.



The Carbon ‘Bathtub’ and its Components

SOURCES OF CARBON ="FAUCET" Right now, size of
¢ Fossil fuel combustion *faucet” is much
¢ Deforestation larger than “drain.”

increases, size of e Land uptake

' As global temperature ’ SINKS OF CARBON = “DRAIN"
“drain” decreases. ¢ Ocean uptake



Bio spigot: CO2 and CH4 emitted Human spigot: CO2 and CH4 from
to the atmosphere by the biosphere. fossil fuels, land conversion, and agriculture.

- Atmospheric Bathtub

To stabilize
400C - N = &/ Jarbonat anylevel,

‘ we must find ways
to remove CO2.
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Carbon offsetting is a mechanism to
compensate for your CO2e emissions by
contributing  financially towards a
separate project that reduces COZ2e,
including the development of clean energy
sources, or carbon absorption through
tree planting, for example.
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A tudomanyos adatok bar erdekesek,
de az érzelmi agyunkra nem hatnak.

A nagy képet sokszor kitakarja a

Mlért ﬂehéz kézzelfoghato kisebb.
kOmm un | ké\ﬂ |? Szeretjuk megvarni, amig mas is

cselekszik. (Felteteles egyuttmuikodes.)

A mi lehet kizaro is, nem csak bevono.

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



Miért nehéz
kommunikalni?

A vélemeényunkkel csak a hovatartozast
fejezzuk ki.

Ha ellenséget keresunk, joval kevesebb

megoldast talalunk.

Nehezen képzelunk el absztrakt dolgokat.

Keruljuk a veszteségeket, a rovid tavu
elonyoket részesitjuk elonyben és a biztos

dolgokat.

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



Vagy tulzottan rettegunk vagy
tul kevesse.

Nehezen diszkontaljuk a jovot.

Miert nehéz

kommunikalni? Tul sokaig varunk a :
bizonyossagra.

Nem szeretunk beszélni rola.

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It! E



Tul bonyolultnak tinik a probléma.

Nagyon sok kamu megoldast kaphatunk a
lelkiismeretunk megnyugtatasara.

I\/l Ié r't Nne h éZ Megosztjuk a felelGsséget is.
kommunikalni?

A tudomany nyelve a valdszintliség és nem |
a bizonyossag nyelve. '

Jobban bizunk a kommunikatorban, mint

az uzenetben.

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



Registered voters trust NASA, family & friends, and climate scientists most
as sources of information about global warming

Rank by Liberal Moderate/Conservative Liberal/Moderate Conservative
trust All Registered Voters Democrats Democrats Republicans Republicans
1 MNASA Climate scientists Climate scientists MNASA Family & friends
2 Family & friends Environmental organizations EPA Family & friends Your primary care doctor
3 Climate scientists EPA Environmental organizations Your primary care doctor NASA
4 Your primary care doctor NASA NASA Climate scientists The Fox News Channel
5 EPA Teachers Television weather reporters EPA Leaders in your religious faith
6 Television weather reporters President Biden American Medical Association Television weather reporters Television weather reporters
7 Environmental organizations National Public Radio (NPR) President Biden U.S. military leaders Climatescientists
8 Teachers Television weather reporters Your primary care doctor Teachers U.S. military leaders
9 American Medical Association Family & friends National network news American Medical Association American Medical Association
10 Your local newspaper National network news National Public Radio (NPR) Environmental organizations Teachers
11 National Public Radio (NPR) American Medical Association Your local newspaper Your local newspaper 0il, gas, and coal companies
12 Local TV news Your local newspaper Family & friends Local TV news EPA
13 National network news CNN Local TV news National Public Radio (NPR) Your local newspaper
14 President Biden Your primary care doctor Teachers National network news Environmental organizations
15 U.S. military leaders MSNBC CNN The Fox News Channel Your Congressperson
16 CNN Local TV news MSNBC Leaders in your religious faith Local TV news
17 MSNBC Your Congressperson U.S. military leaders Your Congressperson National Public Radio (NPR)
18 Your Congressperson U.S. military leaders Your Congressperson CNN National network news
19 Leadersin your religious faith Leadersin your religious faith Leadersin your religious faith MSNBC CNN
20 The Fox News Channel The Fox News Channel Qil, gas, and coal companies 0Oil, gas, and coal companies MSNBC
21 Qil, gas, and coal companies Qil, gas, and coal companies The Fox News Channel President Biden President Biden

How much do you trust or distrust the following as a source of information about global warming?

GEORGE MASON UNIVERSITY

CENTER for CLIMATE CHANGE
COMMUNICATION

‘ VALF PROGRAM OMN
Climate Change

April 2022 ® Communication



Tul sok a negativ uzenet.

A Végzetrol mar tul sokat hallottunk,

Miért nehéz és ahhoz képest még mindig éliink.
kommunikalni? A technooptimizmus irracionalissa

teszi a gondolkodasunkat

A globalis konferenciazgatas
kiabrandultta tesz.

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



Es meg a

Miert nehéz

communikaini?  IRCULICRE

ellenunk van!

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



I Booze, bonks and bodies

Average per James Bond film* of:

martinis

conquests (’

kills

*Excluding “Spectre”

Sources:
bondmovies.com;
jamesbondwiki.com;
The Economist

Photo credits:
Kobal; Allstar;
Eyevine; Absolute
Film Archive
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/ core principles for climate
change communication

% Show real people
L!!J Tell new stories

Show climate change causes at scale

Show emotionally powerful impacts
Understand your audience

Show local (but serious) impacts

B> 3 = B

,_.
o
S

Be careful with protest imagery



Hogyan kommunikaljunk mégis?

A klimavaltozas
most és itt torténik.

Beszéljunk a
hosszutavu
felkészulésrol!

A mar bekovetkezett
vesztesegek
helyreallitasarol
beszéljunk!

Pozitiv valtozasrol
szolo kommunikacio
szukséges, létezd
pozitiv példakkal,
amik mukodnek.

Gyakran egy
szimbolikus pillanat
Is nagyon fontos.

Uraljuk a narrativat
és vegyuk
figyelembe a
torténetmeseélés
szabalyait!

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



Hogyan kommunikaljunk mégis?

Alljunk ellen az Ne fogadjukel a
egyszeru Dolgozzunk sok tagadok vagy
keretezésnek, és megoldassal es relativizalok
legyunk nyitottak az legyunk rugalmasak! keretezését, kerultjuk
uj jelentésre. el a megosztast!

Legyunk sajat
hdseink, akik a sajat Beszeljunk az
gyengesegeinket egyuttmukodésraol!
gyozzuk le!

Legyunk 6szinték a
veszelyekkel
kapcsolatban!

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



Hogyan kommunikaljunk mégis?

Teremtsunk kozos értékeket
és ezek alapjan
kozossegeket! A

megkeérdojelezhetetlen
alapértékek alapjan
valoszinlibb, hogy hosszu
tavu dontéseket hozunk.

, A boldogsag a jollét

Allitsuk kozéppontba kozos szempontjabol kozelitsunk a

ertékeinket és érdekeinket! megoldasokhoz, amikre
buszkék lehetunk!

Tanuljunk a kritikakbol és a Keretezzuk a klimavaltozast,
vallasoktol! mint egy tajekozott donteést!

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!



A mostani
cselekedeteink
masok jelenlegi

és jovobeli
cselekedeteit is
meghatarozzak.

Hogyan
communikaljunk
MegIs?

Ismerjik meg a sajat
kibocsatasunk szerepét és
nagysagrendjét!

Forras: George Marshall: Don’t Even Think About It!
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Hogyan inditsuk el a valtozast?

- Keressunk jo peldakat és mutassuk be!

- Mivel nem szeretunk dontéseket hozni, pontosan hatarozzuk meg a
kivant eredmeényhez vezeto utat!

- Mutassuk be képként a celt, ami az eérzelmeinkre és az ertelmunkre is
hat!

- Valtsunk ki eros erzelmeket!
- Haladjunk kisebb Iépésekben!

- A csapat tagjainak identitasanak legyen része a valtozast tamogato
attitid. (growth mindset)

Forras: Switch, Immunis a valtozasra, Mindset



Hogyan inditsuk el a valtozast?

- Hatarozzunk meg egy olyan utat, amit konnyu kovetni!

- Mutassuk azt az embereknek, hogy ez egy kitaposott osvény, és csak a
tomeget kovetik!

Forras: Switch, Immunis a valtozasra, Mindset



Exploration & Production
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Source: Rob Cross, What is ONA? http://www.robcross.org/network_ona.htm




Hol kommunikaljunk?

+ Ismerjuk meg a célcsoportunk!

- Gondolkodjunk halézatokban!
- Hasznaljunk mar létez6 halozatokat!
+ Ha nincs, keressunk hasonlokat!
- Végso esetben épitsunk!

- Keressuk meg a valtozas ugynokeit és képezzuk 6ket!

- Legyen torténetunk, ami koherens minden platformon és kozosségben!
- Torekedjunk a személyességre!

- Folyamatosan teszteljunk, mérjunk és modositsunk a médian is!

- Helyezzunk hangsulyt az utokommunikaciora, a tapasztalatok atadasaral
- Kétiranyusitsuk a kommunikaciot!



M a feladatunk?

- Absztrakt elképzelések konkrét cselekvésre valo atultetése és
elterjesztése, valamint ennek a viselkedésnek a fenntartasa.
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